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														Le digital : 39 % de lectures supplémentaires

														Selon la 3e vague de l’étude One Global, l’apport d’audience des lectures digitales est en moyenne de 39 % pour une marque de presse, soit une progression de deux points par rapport à la précédente vague.

Les lectures papier restent majoritaires avec 61 % des lectures...
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														Les études de référence en presse : l’étude ONE #1

														Audience, diffusion, habitudes de lecture, profil lectorat,… le média presse est certainement le média le plus étudié en France. Nous commençons ici, avec l’étude ONE, une série d’articles sur les études de référence dans l’univers de la presse. Des études qui certifient les performances médias...
																En savoir +
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														ONE 2013-2014 : papivores et hyperconnectés

														Les Français lisent en moyenne 6 titres différents d'après l'étude ONE 2013-2014. Des moyennes qui augmentent lorsque le "lecteur papier" est aussi un "lecteur connecté". ...
																En savoir +
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														Le display affiche une croissance dynamique en 2014

														En progression de 4 % par rapport au 1er semestre 2013, le display représente sur le 1er semestre 2014 27 % des investissements dans le digital, soit 394 millions d’euros....
																En savoir +
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Publicité conversationnelle : Comment les chatbots changent le jeu
Publicité Conversationnelle : L’Ère des chat...
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Micro-moments : L’impact sur la publicité en ligne
Dans un monde numérique en constante évolution, le...
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