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														Le Native Advertising en 5 questions

														# Native Adevrtising 4/4 - Dernier article de cette série consacrée au Native Advertising, ce nouveau format publicitaire intégré au cœur de l’éditorial, à valeur ajoutée pour l’internaute car il enrichit son expérience utilisateur. Retour sur 5 questions que les annonceurs (nous) posent souvent....
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														Les 3 formats d’encarts publicitaires les plus efficaces en presse

														Avec un rendement largement supérieur à celui d’une insertion classique, l’encart publicitaire est le format ROIste par excellence du média Presse. Largement plébiscités par les annonceurs du marketing direct et les acteurs du marché des seniors, les encarts se déclinent en une palette de formats....
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														Réussir son opération de Native Advertising : la bonne méthode

														# Native Advertising 3/4 - Comment réussir (à coup sûr) une campagne de Native Brand Content ? Stephanie Schadeck, directrice de clientèle Digital de la régie publicitaire mistralmedia, divulgue quelques conseils de bon sens....
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														E-publicité : 3 conseils pour optimiser sa campagne en ligne

														Les campagnes display font partie des leviers indispensables pour réussir sa présence de marque sur le web. Créativité de la campagne, stratégie de diffusion, trafic management… plusieurs éléments entrent en jeu pour optimiser une campagne en ligne. Sidi Mohamed Kedim, trafic manager chez mistralmedia, revient...
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														Native Advertising, 7 bonnes raisons de s’y mettre

														# Native Advertising 2/4 - Nous poursuivons notre exploration du Native Advertising, la nouvelle forme d’écriture publicitaire qui émerge, avec Stephanie Schadeck, directrice de clientèle Digital de la régie publicitaire mistralmedia. Stéphanie revient, de façon très concrète, sur les grands atouts du Native Brand Content.

Et...
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														Les vrais prix de la publicité en ligne

														La commercialisation des campagnes display se fait généralement au CPM, la vente au forfait étant réservée aux sites de niche. Pour rappel, le CPM - Coût pour Mille Impressions - désigne le prix payé par l’annonceur pour mille impressions de sa bannière.

L’arrivée sur le marché...
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														Qu’est-ce que le retargeting ?

														Le retargeting - ou reciblage publicitaire en français -  est une technique permettant de diffuser des annonces auprès d’internautes ayant déjà visité votre site web....
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														Les atouts de l’encart publicitaire

														L’encart est un imprimé publicitaire, jeté, collé ou broché dans le magazine. Il est généralement commercialisé plus cher qu’une insertion publicitaire de surface équivalente car, au droit d’asile c’est-à-dire le prix de l’espace publicitaire, il faut ajouter les frais d’impression, postaux et techniques. Alors, pourquoi...
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														Qu’est-ce que le Native Advertising ?

														# Native Advertising 1/4  -  Le Native Advertising est aujourd’hui au cœur des stratégies publicitaires digitales des annonceurs, et les régies publicitaires sont de plus en plus sollicitées. Mais intégrer le contenu éditorial d’un site, de façon naturelle et pertinente, n’est pas chose...
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														Display : les différents types de ciblage

														Chacun son écran, chacun sa publicité ! Telle est l’ambition de la publicité en ligne qui cherche, sans cesse, les meilleures techniques pour délivrer le bon message au bon internaute, et gagner ainsi en efficacité. S’il existe autant de ciblages possibles que d’objectifs marketing à...
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adserver
Archives
audience
bimédia
conseil média
diffusion
display
formats e-pub
innovation
mobile
multi-reading
native
Opérations spéciales
programmatique
publicité digitale
publicité presse
rich media
Régie publicitaire
senior
études
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