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														Les atouts de l’encart publicitaire

														L’encart est un imprimé publicitaire, jeté, collé ou broché dans le magazine. Il est généralement commercialisé plus cher qu’une insertion publicitaire de surface équivalente car, au droit d’asile c’est-à-dire le prix de l’espace publicitaire, il faut ajouter les frais d’impression, postaux et techniques. Alors, pourquoi...
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														Qu’est-ce que le Native Advertising ?

														# Native Advertising 1/4  -  Le Native Advertising est aujourd’hui au cœur des stratégies publicitaires digitales des annonceurs, et les régies publicitaires sont de plus en plus sollicitées. Mais intégrer le contenu éditorial d’un site, de façon naturelle et pertinente, n’est pas chose...
																En savoir +
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														Display : les différents types de ciblage

														Chacun son écran, chacun sa publicité ! Telle est l’ambition de la publicité en ligne qui cherche, sans cesse, les meilleures techniques pour délivrer le bon message au bon internaute, et gagner ainsi en efficacité. S’il existe autant de ciblages possibles que d’objectifs marketing à...
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														E-publicité : 5 conseils pour optimiser  sa bannière publicitaire

														Levier le plus dynamique de la publicité en ligne (lire notre précédent article), le display est un outil indispensable pour rendre sa marque visible sur Internet, que l’on soit dans une logique de branding ou de performance.

Stéphanie Schadeck, directrice de clientèle Digital de la régie...
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														Comment bien tracker sa campagne display ?

														Mesurer la performance des campagnes display est au cœur des enjeux de la communication digitale. En complément des bilans de campagne fournis par les adservers des régies publicitaires, les annonceurs et les agences médias doivent configurer leur propre tracking pour mesurer correctement l’efficacité de leurs...
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														Digital Ad trust, le label qualité pour la pub digitale

														Digital Ad Trust, est un label destiné à évaluer et valoriser les sites web (desktop et mobile, hors univers applicatif) qui s’engagent dans des pratiques publicitaires digitales responsables....
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														No follow ou Do follow ? Quel impact sur votre trafic ?

														Toute personne qui s’intéresse au référencement a forcément déjà entendu parler de « Do follow » (suivre) et de « No follow » (ne pas suivre).
Et vous vous êtes certainement posé ces questions : quelle différence entre les deux ? À quoi ça sert ?...
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														Les atouts du format cavalier en presse

														Homme à cheval, partenaire d’une danseuse, pièce tactique aux échecs, le cavalier est également un format publicitaire qui prend – en presse magazine – la forme d’une surcouverture. Et si, en offrant une visibilité XXL en Une d’un magazine, le cavalier était finalement le Roi...
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														Nos conseils pour optimiser sa publicité vidéo

														Qui n’a pas vu / entendu parler de la publicité vidéo n’est pas dans le coup !
La publicité vidéo devient le média incontournable et n’est plus seulement l’apanage des spécialistes tels que Youtube, Dailymotion.
Êtes-vous prêt à tenter l’aventure ?...
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														Choisissez le bon format publicitaire mobile

														Vous pensiez peut-être que le contenu publicitaire était le point le plus important dans votre création publicitaire. Détrompez-vous, la question du format publicitaire a lui aussi toute son importance....
																En savoir +
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