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														56 % des lectures de presse se font (encore) sur papier en 2014

														La répartition des lectures de presse est toujours à l’avantage du papier qui représente 56 % des lectures contre 44 % pour les lectures digitales, selon la dernière étude Audipresse ONE GOBLAL V3 2015 qui analyse les lectures print et numériques des marques de presse....
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														Top 30 des magazines les plus lus en France

														TV Magazine, Version Femina et Vies de Famille sur le podium des marques de presse les plus lues en France selon l’étude ONE 2014/2015 réalisée par Audipresse....
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														Les Français lisent 5,8 titres de presse différents en 2015

														Selon la dernière vague de l’étude Audipresse ONE 2014/2015, la presse reste l’un des médias les plus puissants avec 96 % des Français déclarant lire au moins un titre de presse chaque mois, soit 49,5 millions de lecteurs.



 
Focus sur les plus gros lecteurs de presse 
Nombre...
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														Régie publicitaire – Zoom sur le métier de traffic manager

														Intermédiaire entre le site éditeur et les annonceurs, le traffic manager - ou responsable trafic - a un rôle clé dans une régie publicitaire web. Spécialiste technique de la publicité en ligne, il gère l’adserver et intervient du plan de taggage au bilan de campagne,...
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														E-publicité : + 3,5 % au 1er semestre 2015

														Sur un marché publicitaire atone, la publicité digitale tire son épingle du jeu avec une croissance de 3,5% sur le 1er semestre 2015 selon l’Observatoire de l’e-pub. ...
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														Presse Jardin : qui a le plus investi au printemps ?

														Considéré comme la haute saison du Jardin, le printemps a rassemblé cette année près de 100 annonceurs dans la presse Jardin. Ils ont investi 190 pages de publicité, soit une pagination en retrait de 9 % par rapport au printemps 2014....
																En savoir +
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														Internet mobile : 57 % de mobinautes en France en 2015

														Selon Médiametrie, plus de 1 Français sur 2 (56.8 %) se connecte chaque mois à Internet mobile. Les mobinautes représentent aujourd’hui 31,1 millions de personnes, soit 3,4 millions de plus qu’il y a un an.

Côté profil, les hommes et les jeunes sont les plus friands...
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														Programmatique : 75 % des décideurs digitaux augmenteront leurs dépenses

														Selon une étude réalisée par le trading desk anglais Infectious Media,  3/4 des décideurs digitaux envisagent d’augmenter leurs investissements en programmatique....
																En savoir +
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														E-publicité : comment réussir sa landing page

														Si la bannière est la clé de voûte d’une campagne publicitaire réussie, il faut toujours avoir à l’esprit qu’une campagne ne s’arrête pas au visuel. En cliquant sur la bannière, l’internaute va poursuivre son parcours sur le site de l’annonceur ou sur une landing page...
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														Presse Jeunesse/Etudiants : qui a le plus investi en 2014 ?

														En 2014, 330 annonceurs ont communiqué sur la Presse Jeunesse/Etudiants et ont investi 381 pages, soit une pagination publicitaire en recul de 13 % par rapport à 2013....
																En savoir +
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Publicité Conversationnelle : L’Ère des chat...
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Micro-moments : L’impact sur la publicité en ligne
Dans un monde numérique en constante évolution, le...
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