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														Les leviers de la publicité en presse : les opérations spéciales

														Encarts, cavaliers, gatefold, french door, édition 3D, réalité augmentée,...
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														Les études de référence en presse :  l’OJD #2

														L’OJD - Office de Justification de la Diffusion - est un organisme professionnel rassemblant les éditeurs, les annonceurs et les agences en France. Sa mission est de certifier la diffusion, la distribution, le dénombrement et la fréquentation des médias imprimés et numériques.



Pour la presse, l’OJD...
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														Top 7 des formats classiques de publicité sur Internet

														De nos jours, Internet est incontournable pour faire passer ses messages publicitaires.
Aussi nous vous proposons un petit tour d’horizon des formats classiques les plus usités actuellement....
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														Print + Web : les atouts du bimédia pour un éditeur

														Print ou Web ? Print + Web ? Avec ou sans appli ? La transition du papier vers le numérique pousse les éditeurs de presse à se réinventer, et pose la question de la complémentarité des deux médias. Le point de vue d’une régie publicitaire...
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														Amour ou désamour de la bannière publicitaire ?

														La bannière publicitaire a fait son apparition le 27 octobre 1994 sur le site HotWired.com. À l’époque elle génère un taux de clic de 40%...
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														Approche ROIste et Approche Branding : les opposés s’attirent !

														Dans le cadre d’une campagne publicitaire on opposera souvent l’objectif « ROIste » de court terme qui cherche à tout prix des résultats immédiats au « branding » qui consiste à gérer l’image de marque des entreprises sur le long terme. Mais ces deux notions...
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														Marketing online / offline : quelle stratégie choisir ?

														Qu’elle soit sur Internet ou non, toute entreprise a besoin d’avoir une stratégie marketing réussie. Pour cela, il faut savoir utiliser les bons supports, bien définir les messages que l’on souhaite faire passer, et déterminer correctement sa cible.
Alors faut-il choisir le marketing online ou offline...
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														Les formats premiums de l’e-pub

														Loin de l’approche purement ROIste, les formats premiums de la publicité en ligne désignent les formats à fort impact en termes d’image et de mémorisation. Associés à une marque média, ils sont positionnés sur des emplacements à forte visibilité ou contextualisés au coeur des contenus....
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														Optimiser sa campagne publicitaire sur mobile

														Regardez autour de vous, l’utilisation des smartphones est omniprésente ! A découvrir, quelques astuces pour optimiser sa publicité sur mobile …...
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														Les mots clés du média Presse

														Avec une offre riche de plus de 4 500 titres de presse et plus de 3,3 milliards d’exemplaires vendus en 2015, la Presse n’a pas dit son dernier mot et reste plus que jamais un média incontournable pour les annonceurs. Retour sur les principaux mots...
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		Étiquettes
adserver
Archives
audience
bimédia
conseil média
diffusion
display
formats e-pub
innovation
mobile
multi-reading
native
Opérations spéciales
programmatique
publicité digitale
publicité presse
rich media
Régie publicitaire
senior
études
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Publicité conversationnelle : Comment les chatbots changent le jeu
Publicité Conversationnelle : L’Ère des chat...
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Micro-moments : L’impact sur la publicité en ligne
Dans un monde numérique en constante évolution, le...
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		Ce site et ses partenaires utilisent des cookies pour rendre votre visite plus agréable et réaliser des statistiques.

Vous pouvez dès à présent faire votre choix grâce aux boutons ci-dessous.

Nous conserverons vos choix pendant 1 an. Vous pouvez toutefois les modifier à tout moment en ouvrant le petit onglet en bas du site.
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					Le stockage ou l’accès technique est strictement nécessaire dans la finalité d’intérêt légitime de permettre l’utilisation d’un service spécifique explicitement demandé par l’abonné ou l’utilisateur, ou dans le seul but d’effectuer la transmission d’une communication sur un réseau de communications électroniques.
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