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														Le marché français de la publicité digitale poursuit sa croissance

														Le marché français de la publicité digitale ne cesse de prendre de l’ampleur. Il atteint aujourd’hui plus de 4 milliards de chiffre d’affaires net sur l’ensemble de l’année 2017, soit une hausse de 12% par rapport à 2016....
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														Mobile-first, la nouvelle tendance !

														Il y a encore peu, chacun ne jurait que par les sites responsive design. Aujourd’hui la nouvelle tendance va encore plus loin et son petit nom est : mobile-first....
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														Quel avenir pour l’interstitiel ?

														Rappelez-vous, le 10 janvier 2017 Google faisait des vagues dans le milieu de la publicité. En effet, depuis cette date il pénalise le référencement de tout site web diffusant des publicités interstitielles intrusives....
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														Pourquoi est-il indispensable de développer la publicité sur mobile ? (2017)

														De nos jours il est clair que les français sont fortement attachés à leur mobile. Il s’agit là d’un mode de communication qui ne cesse de croire, à connaître et à maîtriser pour être vus par un public fortement réceptif. Les formats publicitaires discrets et...
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														95% de la population française déclare lire la presse papier chaque mois en 2016

														Selon la dernière vague de l’étude ONE 2016/2017, la presse reste l’un des médias les plus puissants avec 95 % des Français déclarant lire au moins un titre de presse chaque mois, soit 49,7 millions de lecteurs....
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														Pour faire face aux GAFAM, place à Alliance Gravity et Skyline !

														Au commencement, nous avions les GAFAM, un groupe composé de Google – Apple – Facebook – Amazon – Microsoft, autrement appelés les « géants du web »...
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														Publicité mobile vs publicité desktop en 2017 : comment choisir ?

														Media traditionnel ? Media digital ? Publicité sur desktop ? Publicité sur mobile ? …
Vous ne parvenez pas à faire votre choix parmi le panel de medias disponibles, et c’est bien normal !
Les canaux traditionnels publicitaires sont rassurants, on sait comment ça fonctionne et ils...
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														Un marché publicitaire en demi-teinte en 2017

														Selon le baromètre Adtrends Kantar Media, l’évolution du marché publicitaire  des médias historiques et Internet serait de l’ordre de -0,4%....
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														Pourquoi choisir l’encart publicitaire ?

														L’encart publicitaire est un document publicitaire inséré dans un support de presse de façon à bénéficier de la diffusion et de la cible de ce dernier. Fortement plébiscité par les annonceurs, l’encart publicitaire possède de nombreux atouts ...
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														Un bilan presse 2016 en recul

														95% des Français de 15 ans et plus déclarent lire la presse papier chaque mois et 60% déclarent la lire chaque jour....
																En savoir +
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